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'AINSTITUICAO

| O Instituto Lince é uma organizagao sem fins lucrativos

- dedicada ao desenvolvimento e a transformacao atraves
do esporte e da cultura, focando no [EnleleYe[SIF-111l=1011e8
ESniiete. Fundada em Taboao da Serra, Sao Paulo,
no inicio de 2000, a instytuigéo e conhecida
especialmente por seu trabalho com o [{fieEl
IS, tendo conquistado diversos titulos
e se tornado uma refer‘éncia nacional e
iInternacional na modalidade.
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FUTSAL E A CIDADE

O Instituto Lince possui também uma equipe de futsal de

alto rendimento, que, inclusive, conquistou RRT Rl 4

de expressao Nacional e Internacionalfglelsislidlgalersi:]gle)ss
4 4

‘As meninas, adolescentes e mulheres da cidade se

IR ETEREFEHCCIERIEEER por se identificarem

com. o maior projeto de Futsal da Cidade. O reflexo

dessa afirmacao € o fato de que EN I IEN R EY

modalidade aumentou no inicio de 2020

especialmente pelos desdobramentos vitoriosos
da equipe.
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#’ Vice-Campea dos Jogos
Regionais
: \/ice-Campeao Paulista de Futsal

« Campea dos Jogos
Regionais

« Campea dos Jogos

Abertos da Juventude

. Campea Brasileiro- Taca Bras{
+ Vice-Campea Jogos Brasileiros
Universitarios (JUBS)
« Vice-Campea Paulista Sub 17

mpea da Copa Record de
utsal - parceria com Itapeva
Campea da Copa TVTEM
de Futsal - parceria com Itapeva
- Campea dos Jogos Regionais
« Campea Paulista Universitaria
« Campea dos Jogos Abertos
« Campea Paulista Sub 15
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 Quinto titulo nos Jogos
Regionais
- Tricampeonato Paulista
Universitario

e Vice Campeonato da Copa

do Brasil
« Campea do Estadual
Principal de Futsal

Campea da Taca Brasil de

Futsal

« Vice Campea do
onato Paullsta de

Campea do Campeonato

Paulista de Futsal
« Vice Campea da
SuperCopa de Futsal
Feminina
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- Campea da Supercopa
Feminina de Futsal
- Conquista da Taca NFFB
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. Conquista do titulo de

Tricampea da Copa do
Brasil
- Campea da
Libertadores de Futsal
Feminino

« Campeao Copa do Bra
« Campeao Taca Brasi

. CampeaoPaullsa/( - ey
|gaN ional e

+ Vice- pe o
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Super Copa

« Vice-campeao
Super Copa
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¥ O PROJETO

O projeto Futsal Feminino na”é?idade de Tabodao
da Serra - Ano 4, € um projefo ERNIEEEIEl de
continuidade que visa promover o ensino e o
desenvolvimento do [IEEIEEnlel para

memnas fR

9al6anos
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>» EMEF Armando de Andrade
=» EMEF Machado de Assis 4

> Colegio Talles de Mileto
2 EMEF Vinicius de Mo;{aes

2025-2026

A previsao é executar o
projeto entre o 1° trimestre de
2025 e o 1° trimestre de 2026.

As datas podem sofrer alteracoes de acordo com a captacao, aprovacoes,
liberacdes e outras variaveis da Lei de Incentivo ao gsporte.
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1 ALEM DO FUTSAL
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Eventos de integracao. Aulas de danca.
s
Aulas de Tea};,o. // Atividades educativas.
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 ASSISTENCIA
ESTUDANTIL

> KIT ALUNO

Camiseta, bermuda, meiao,

agz/a,sélho, chuteira.

\

> LANCHE

Entrega de lanches
nos treinos (suco e barra
de cereal).
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IMPACTO SOCIAL

O projeto Futsal Feminino na Cidade de Tabodo
da Serra tem transformado significativamente a

vida das alunas do projeto, h}npactando

:'|; 70 o peninas e

ao longo desses 3 anos. A iniciativa reforcaa

autoestima de muitas jovens e promove a
igualdade de género, podendo abrir portas

: A g
para futuras oportunidades em bgdsas - P
estudo e carreiras esportivas. ~
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Oualitativas

. . Zae / , X
Igcentlvar meninas a pratica do futsal. Semanal
} ' Promover a melhora da qualidade de vida das beneficiarias pargeipantés do projeto. M “I Semanal W
.S | ' W,
g7 z, "
/ﬁ Realizar analise sémestral de satisfacao das beneficiarias do projeto. Semestral
SAR Quantitativas | Monitoramento
Atingir N de satisfagécxas participantes do projeto. Ao f'r'al do projeto
- h 7
Obter retenga' de 75% das alunas que iniciaram o projeto. Ao final do projeto

Atingir o minimo e 75% de frequéncia das alunas nas aulas. / Ao final do projeto
N\

\ 7




-
g

INVESTIMENTO

0,79%

Divulgacao/Promocao

27,57%

Servicos de Terceiros

27,37%

P RH

8,97%
Material de Consumo \

RS 795.520,00 /aawh

Da/cldé Bancarios:

Banco do Brasil Agéncia n° 2700

Lonta Corrente (Captacdo) vinculada n° 57154-7
/Perl’odo de Captacao ate: 17/01/2026

Processo: 71000.095300/2023-10

24,18% /

Uniformes

19,16%

Encargos Trabalhistas
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COMO AJUDAR

S,

Pessoa Fisica

Podem destinaf até 7% do
Imposto de Renda anual devido
(declaracao na forma completa).

//
/ .
Pessod Juridica

Podem destinar ate 2% do Imposto
de Renda anual devido (desde que
tributadas pelo lucro real).

!

A Lei de Incentivo ao Esporte — Lei 11.438/2006 € uma Lei Federal que
permite que empresas e pessoas fisicas invistam parte do que pagariam

de Imposto de Renda em projetos esportivos aprovados pela Secretaria
Especial do Esporte do Ministério da Cidadania.
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ALiHADO com OS OB]ETIVO YDA ouu

cRRASNGAD : FOME ZERQ S 3 SAubEE EDUCAGAODE | AGunPOTAVEL
DA PUBRE | E AGRIGULTURA ‘) BEM-ESTAR QUALIDADE E SANEAMENTO
) | SUSTENTAVEL % ..

((§

ENERGIA_lIMPA TRABALHO DECENTE INDUSTRIA, INOVACAO /1 REDUGAO DAS GIDADESE ) CONSUMOE

E ACESSIVEL E CRESCIMENTO EINFRAESTRUT}JRA DESIGUALDADES =™\ . | COMUNIDADES S PRODUGAO
\  ECONOMICO il UL " RESPONSAVEIS

\ 17 A / A |

: “ N { T }
v
1 AGAOCONTRA A 1 VIDANA 1 VIDA 1 PAZ, JUSTIGAE
MUDANCA GLOBAL ' AGUA TERRESTRE INSTITUIGOES
DOCLIMA. EFIGAZES.,:
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PARTIDAS
N

Aplicacao da marca do patrocinador em 10 Banne m X 1,30m (no local de execucdo do projefo).
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Aplicacao da marca do patrocinador em 4 Faixas dé/ 4,0m X 0,70m (n.o.i{é:al de execucao do projeto).
i |
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.ﬁblicagéo da marca do patrocinador em 1500 Flyers de divulgacao do projeto.

A > ; 2

Aplicaﬁ da marca\dg patrocinador no Kit Aluno (Uniforme e agasalho).

b

Visibilidak do patrocinador nas redes sociais. (Facebook e Instagram). /

A
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Campanha de arrecadacao de alimentos, arrecadacao deé as, Campanha de leiturae Arrecdggao
de produtos de higiene pessoal com destinacao para o publico em situacao de llnerabilidade social.
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Possibilidade de promover acoes/interacoes entre clientes/colaboradores e beneficiarios.

\1
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X stras e oflcmé§ educativas sobre temas tomplementares (como educacao ambiental, igualdade
nero, saude, re\dugao das desigualdades e entre outros). #’

N

Possibilidade de receber voluntariado empresarial.
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TREINADORA CRIS

Considerada a melhor treinadgra de futsal do mundo em
2020, Cris Souza ¢ a idealizadora do Projeto que busca dar
oportunidade e visibilidade para as meninas da cidade.

“Eu sou uma apaiaé/mada pela modalidade,
tenho uma bandeira para levar. Quero que
' mais mulheres fenham referéncia. Eu
quero ganhar a Supercopa, poder ir para
a Libertadores, levar nossa cidade e
nossa historia para outro patamar. Eu
qguero que o futsal tenha voz”’

O V..o
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VEM FAZER PARTE
DESTE PROJETO!
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Vinicius da Silva Alves v, /;
Wy fi ’
™) contato@valorizeprojetos.com.br

| (51Y3922-0575 /684534407

| & k (@ wwwyalorizeprojetos.com.br/
\Va lorize N

Rrojetos @ /valorizecontatos #
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